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CAPITOLUL 1
Consideratii generale cu privire la protectia legala a marcilor

In prezentul capitol m& aplec cu precadere asupra conditiilor de protectie a marcilor,
care sunt cuprinse in definitia legala a conceptului de marca, in principal din perspectiva
relatiei dintre acestea si consumatori. Analiza se bazeaza in principal pe definitfia moderna a
marcii la nivelul Uniunii Europene, prezentdnd caracteristicile marcilor folosind marcile
multimedia ca exemple, unde, cred, aceste caracteristici sunt intinse pana la limitele lor.

D 1.1. Ce este o marca? Diferitele tipuri de marci si rolul acestora. Scurti aplecare
asupra marcilor netradifionale

Din punct de vedere legislativ, marcile sunt definite prin caracteristicile lor, care sunt
totodata conditji pentru protectia acestora, asadar nu in mod direct prin functia (sau funcitiile)
lor. In consecinta, acest subcapitol analizeaza definirea legislativa a mércilor, elementele ce
constituie aceasta definiie si aplicabilitatea lor cu privire la marcile neinregistrate. Cu alte
cuvinte, Tn ciuda faptului ca definitiile legale ale marcii sunt concepute in general in raport cu
jurisdictiile unde primeaza sistemul prioritatii de inregistrare gi, prin urmare, acestea au in
vedere marcile nregistrate, acestea pot fi relevante si atunci cand vine vorba de protectia
marcilor neinregistrate. Astfel, anumite conditii de protectie a marcilor inregistrate ar trebui sa
fie aplicabile si protectiei marcilor neinregistrate, dupa cum voi dezvolta in continuare.

Aceste caracteristici ale marcilor vor fi analizate din perspectiva marcilor netraditionale,
din urmatoarele motive: in primul rand, aceste tipuri de marci sunt cele care intind la limita
caracteristicile marcilor, astfel Tncat permit o analiza specifica a acestora. De asemenea,
legislatile moderne permit din ce in ce mai multe tipuri de marci, cum ar fi marcile
multimedia, asupra carora ma voi apleca in mod special, dat fiind ca acestea reprezinta cele
mai noi tipuri de marci consacrate la nivel legislativ, astfel ncat protectia lor ca marci
neinregistrate poate ridica particularitati.

1.1.1. Definitia si caracteristicile marcilor si marcile netraditionale

Conform Legii nr. 84/1998 privind marcile si indicatiile geografice, republicata (in conti-
nuare, ,Legea romédnd a marcilor’), marca este definita ca ,(...) orice semn, cum ar fi
cuvintele, inclusiv numele de persoane sau desenele, literele, cifrele, culorile, elementele
figurative, forma produsului sau a ambalajului produsului sau sunetele, cu conditia ca aceste
semne sa fie capabile: a) sa distinga produsele sau serviciile unei intreprinderi de cele ale
altor intreprinderi; si b) sa fie reprezentate in Registrul marcilor intr-un mod care sa permita
autoritatilor competente si publicului s& stabileasca cu claritate si precizie obiectul protectiei
conferite titularului lor™".

Acest articol a Tnlocuit recent fosta definitie legala a marcilor, care avea urmatorul
continut: ,Orice semn susceptibil de reprezentare grafica, cum ar fi: cuvinte, inclusiv nume de
persoane, desene, litere, cifre, elemente figurative, forme tridimensionale si, in special, forma
produsului sau a ambalajului sau, culori, combinatii de culori, holograme, semnale sonore,

" Art. 2 din Legea nr. 84/1998 privind marcile si indicatiile geografice, republicata in M. Of. nr. 856 din
18 septembrie 2020.
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precum gi orice combinatie a acestora, cu conditia ca aceste semne sa permita a distinge
produsele sau serviciile unei intreprinderi de cele ale altor intreprinderi™.

Regulamentul (UE) 2017/1001 al Parlamentului European si al Consiliului din 14 iunie
2017 privind marca Uniunii Europene (in continuare, ,Regulamentul privind Marca Uniunii
Europene”) defineste marca Uniunii Europene ca fiind ,orice semn, in special cuvinte,
inclusiv numele de persoane, sau desene, litere, cifre, culori, forma produsului sau a
ambalajului sau ori sunete, cu conditia ca astfel de semne sa fie in masura: a) sa distinga
produsele sau serviciile unei intreprinderi de cele ale altor intreprinderi; si b) sa fie repre-
zentate in Registrul marcilor Uniunii Europene (denumit in continuare ,registrul”), intr-un mod
care sa permita autoritatilor competente si publicului sé& stabileasca cu claritate si precizie
obiectul protectiei conferite titularului respectivei marci™.

De asemenea, conform prevederilor Acordului TRIPS, marca este definita astfel: ,Orice
semn sau orice combinatie de semne, capabile s& distingd produsele sau serviciile unei
intreprinderi de cele ale altor intreprinderi, trebuie sa poata constitui o marca”. Acest articol
continua: ,Aceste semne, in special cuvinte, inclusiv nume personale, litere, cifre, elemente
figurative si combinatii de culori, precum si orice combinatie de astfel de semne sunt eligibile
pentru inregistrare ca marci. In cazul in care semnele nu sunt, in mod inerent, capabile s&
distinga produsele sau serviciile relevante, membrii pot face ca inregistrarea sa depinda de
caracterul distinctiv dobandit prin utilizare. Membrii pot cere, ca o conditie de inregistrare, ca
semnele s fie perceptibile vizual™.

in ceea ce priveste Conventia de la Paris ins&, tratat primordial in ceea ce priveste
protectia drepturilor de proprietate industrialda, in general, si al marcilor in particular, acesta
nu ofera o definitie cu privire la marci. Cu toate acestea, poate oferi o indicatie despre ceea
ce reprezintd o marcd neinregistrati. Tn acest sens, art. 4 B din Conventia de la Paris
enumera ,folosirea marcii’ printre actele potentiale generatoare de ,drepturi dobandite de
terti (...) in conformitate cu legislatia interna a fiecarei tari a Uniunii"*, conducand, in opinia
mea, la o viziune conform careia ,folosirea” este o alternativd la ,depunerea cererii de
marcd@”, in timp ce obiectul dreptului, marca in sine, nu este n niciun fel diferit.

Definitiile de mai sus sunt, in general, asimilate conditiilor principale de protectie ale unei
marci, indiferent daca sunt sau nu Tnregistrate, intrucat prevederile legale mai sus citate nu
fac o asemenea distinctie. Ca atare, aceste caracteristici ar trebui luate in considerare si in
ceea ce priveste o posibila protectie a marcilor neinregistrate, adaptate insa caracteristicilor
lor. Pentru marcile inregistrate, oficiile isi asuma responsabilitatea de a verifica daca anumite
semne au vocatia de a servi drept mérci. In ceea ce priveste marcile neinregistrate, aceste
conditii trebuie privite prin prisma caracteristicii lor principale, si anume ca in cazul lor dreptul
se dobandeste prin folosire. in orice caz, nu orice semn are vocatia de a fi perceput ca

T Art. 2 din Legea nr. 84/1998 privind marcile si indicatiile geografice, republicatd in M. Of. nr. 337 din
8 mai 2014.

2 Art. 4 al Regulamentului (UE) 2017/1001 al Parlamentului European si al Consiliului din 14 iunie 2017
privind marca Uniunii Europene, publicat in JOUE din 16 iunie 2017.

3 Art. 15 alin. (1) din Anexa 1C a Acordului de la Marrakech privind constituirea Organizatiei Mondiale a
Comertului. Acordul privind aspectele drepturilor de proprietate intelectuala legate de comert a fost incheiat la
Marrakech pe 15 aprilie 1994 si ratificat de Roménia pe 22 decembrie 1994 prin Legea nr. 133/1994, publicat
M. Of. nr. 360 din 27 decembrie 1994.

4 Art. 4 B al Conventiei de la Paris: ,/n consecints, depozitul efectuat ulterior intr-una dintre celelalte téri
ale Uniunii inainte de expirarea acestor termene nu va putea fi invalidat de fapte sévaérsite intr-un timp, cum ar
fi mai ales un alt depozit, publicarea inventiei sau exploatarea ei, punerea in vdnzare a unor exemplare ale
desenului sau modelului, folosirea mércii, si aceste fapte nu vor putea da nastere la niciun drept al terfilor si la
nicio posesiune personald. Drepturile castigate de terti inainte de ziua primei cereri care serveste ca bazd a
dreptului de proprietate sunt rezervate prin efectul legislatiei interne a fiecérei tari a Uniunir’.





